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Wszystkiego najlepszego dla wszystkich moich przyjaciét i czytelnikéw z okazji chinskiego Nowego Roku! To
niewatpliwie znakomity okres dla branz zwigzanych z rekreacjg i rozrywka Wedtug danych chinskiego
Ministerstwa Handlu w okresie noworocznym w ubiegtym roku wydatki w sprzedazy detalicznej i gastronomii
siegnety 754 mld juandéw (115 mld USD), czyli znacznie wiecej w poréwnaniu z wydatkami w Stanach
Zjednoczonych w Dniu Dziekczynienia czy w ,czarny pigtek” — dzief najwiekszych zakupéw w Stanach
Zjednoczonych. Podczas gdy zaréwno Chihczycy, jak i mieszkancy innych krajéw azjatyckich wraz z rodzinami i
przyjaciétmi korzystajg w tym okresie z urokéw jedzenia, zabaw i podrézy, wéréd mieszkancédw Zachodu wcigz
pokutuje btedne przekonanie, ze najwazniejszymi motorami gospodarek wschodzacych sg produkcja i tani
eksport oparty na niskich kosztach pracy.

W rzeczywistosci popyt krajowy jest generalnie wiekszg sitg napedowa gospodarek w Azji wschodzgcej i kilku
innych regionach i moze przyczynia¢ sie do zabezpieczenia niektérych sposrdd tych krajow przed wptywem
wstrzgséw zewnetrznych. Przesuwanie srodka ciezkosci w kierunku czynnikéw krajowych trwa w Chinach juz od
pewnego czasu i jest efektem wyzszej jakosci edukacji, wzrostéw ptac i wiekszej wydajnosci produkcji. Podobne
trendy zachodza na innych rynkach wschodzacych, na czym korzystajg takie branze jak rozrywka, rekreacja czy
inne obszary oparte na konsumpcji.

Od dos¢ dawna zyski z filméw produkowanych w Hollywood w Stanach Zjednoczonych sg uzaleznione od
sprzedazy miedzynarodowej, przy rozczarowujgcych przychodach z rynku krajowego. Dzi$ na tym rynku pojawita
sie konkurencja ze strony Chin, Indii oraz innych krajéw z Azji i innych regionéw. ,Bollywood” cieszy sie
ogdlnoswiatowa renomg i produkuje rocznie ponad 1000 filméw, czyli dwukrotnie wiecej niz Hollywood[1],
pomimo znacznie nizszych przychoddéw, ktérych zaledwie 15% generuje sprzedaz miedzynarodowa.[2] Niskie
koszty produkcji filméw animowanych w Indiach i w innych krajach azjatyckich uzupetniaja branze filmowa o
dodatkowy wymiar, ktéry moze stymulowad jej dalszy wzrost. Cho¢ w artykule koncentrujemy sie na Azji, te same
trendy widoczne sg takze na innych rynkach wschodzacych, czego przyktadem jest , Nollywood”, czyli prezna
branza filmowa w Nigerii.

Indyjska branza filmowa wprawdzie wiedzie prym w Azji, ale warto obserwowad dynamike w tym obszarze takze
w innych krajach. Indonezyjski prezydent Joko Widodo uchylit ostatnio zakaz udziatu inwestoréw zagranicznych w
produkcji tamtejszych filméw, zatem pogrgzona dotychczas w stagnacji branza moze wkrétce rozkwitngc.
Indonezja to czwarty pod wzgledem wielkosci populacji kraj na Swiecie, ktéry jednoczesnie ma wzglednie niewiele
kin, zatem jest atrakcyjnym rynkiem.

W Azji rodnie takze rynek dziet sztuki. Chinski rynek dziet sztuki jest dzis wiekszy niz jego odpowiednik w Stanach
Zjednoczonych; w Chinach obecne sg wszystkie duze domy aukcyjne, takie jak Christie’s i Sotheby’s, ktére —
konkurujac z lokalnymi chifskimi domami aukcyjnymi — sprzedajg prace zachodnich i azjatyckich artystéw za
wiele milionéw dolaréw.

Coraz wiekszg popularnos¢ w Azji zdobywa takze hodowla zwierzagt domowych, co przektada sie na wzrost
zwigzanej z tym konsumpcji. W przesztosci posiadanie zwierzat byto w Chinach zakazane, natomiast obecnie
Chinczycy maja ponad 100 milionéw zarejestrowanych zwierzat[3]; w wiekszosci sg to psy i koty, ale popularne
sg takze kroliki, rybki i dtugowieczne zétwie — moze niektérzy majg nadzieje, ze sami zarazg sie
dtugowiecznosciag! Niektére gospodarstwa domowe wydajg na zwierzeta ponad 1000 USD rocznie[4], kupujac nie
tylko karme ale takze zabawki czy ustugi pielegnacyjne.
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Innym rosngcym obszarem zwigzanym z rozrywka jest gastronomia, a w szczegdlnosci restauracje typu ,fast
food”; oprécz oferty lokalnej na rynkach azjatyckich pojawia sie wiele stynnych amerykanskich i innych
zagranicznych sieci. Bary szybkiej obstugi to prawdziwy hit w Indiach — tamtejszy rynek ro$nie w skumulowanym
rocznym tempie 25%. Mniej wiecej potowa catkowitej populacji Indii je poza domem co najmniej raz na trzy
miesigce, a w tetnigcych zyciem metropoliach czestotliwos¢ ta ro$nie do oSmiu razy na miesigc.[5] Dzieki mtodej
populacji, rosngcemu poziomowi dochoddéw rozporzadzalnych oraz coraz wiekszej liczbie pracujgcych kobiet
nietrudno jest zrozumied, dlaczego zwyczaj jedzenia poza domem w Indiach prawdopodobnie bedzie sie nadal
rozpowszechniat.

Zaspokajanie oczekiwan turystéow i widzow

Prawdopodobnie najwazniejsza rosngca branza zwigzana z rozrywka to oczywiscie podréze, ktére korzystajg na
nizszych kosztach transportu lotniczego oraz ztagodzeniu wymagan wizowych w wielu regionach. Waznym
kierunkiem turystycznym dla przybyszéw z innych czesci Azji staje sie Japonia. W 2016 r. liczba odwiedzajgcych
Japonie gosci zagranicznych siegneta rekordowo wysokiego poziomu 24 min, z czego jedng czwartg stanowili
turysci z Chin.[6] W tym roku Japonia stara sie aktywnie przyciggac turystéw swietujgcych nadejsScie Nowego
Roku wedtug kalendarza ksiezycowego. Najwiekszy japonski sprzedawca detaliczny ogtosit, ze bedzie akceptowacd
ptatnosci elektroniczne dokonywane za posrednictwem najpopularniejszej chinskiej aplikacji ptatniczej, a
japonskie wypozyczalnie samochodéw pracujg nad udogodnieniami dla turystéw, podstawiajgc samochody w
okolice dworcéw kolejowych i portéw lotniczych oraz rezygnujgc z wymogu zmuszajgcego klientéw do
uzupetniania paliwa przed zwrotem pojazdu. Dla ludzi mieszkajgcych w cieptych, tropikalnych czesciach Azji,
okazja do zobaczenia $niegu w miesigcach zimowych w Japonii — w niektérych przypadkach nawet bez
koniecznosci opuszczania wtasnej strefy czasowej — moze by¢ kuszaca.

Korea Potudniowa takze korzysta na naptywie turystéw, przede wszystkim z Chin. Nie jest to zaskakujace,
zwazywszy na fakt, ze Chihczycy sg pierwsi na Swiecie pod wzgledem liczby wyjezdzajgcych za granice turystéw,
a wydatki na podréze w tym kraju rosng w dwucyfrowym tempie kazdego roku od 2014 r. [7]

Waznymi atrakcjami przyciagajgcymi zaréwno turystéw, jak i miejscowych widzéw sa widowiska sportowe. Pitka
nozna zyskuje coraz wiekszg popularnos¢ w Chinach; rozgrywki chifiskiej Super Ligi na zywo, w Internecie i w
telewizji sledzi kilkadziesigt milionéw widzéw. Sumy wydawane na wynagrodzenia (a konkretnie na transfery
zawodnikdéw zagranicznych) wymykajg sie spod kontroli do tego stopnia, ze chinski Generalny Urzad ds. Sportu
ogtosit ostatnio wprowadzenie gérnego limitu wydatkéw na te cele.

Mitosnikéw w Azji ma takze caty szereg innych sportéw, takich jak baseball, a nawet gry wideo — osrodkiem tego
~e-sportu” jest Korea Potudniowa. Koreanczycy bardzo powaznie traktujg gry elektroniczne, ktére s dla nich
zrédtem prawdziwej dumy narodowej, ale widowiskowe turnieje przyciggajg takze wspieranych przez sponsoréw
graczy z Europy i Stanéw Zjednoczonych — to nowy rodzaj eksportu, ktéry rosnie na catym Swiecie.

Wzrost klasy Sredniej i rosngce dochody na wielu rynkach wschodzacych przekfadajg sie na wieksze kwoty
wydawane na dobra luksusowe i rézne formy spedzania wolnego czasu — od kin i parkéw rozrywki po nowe
upodobania kulinarne, dzieta sztuki, itd. Sgdzimy, ze ten obszar oferuje wiele ciekawych mozliwosci dla
inwestoréw, a jego eksplorowanie bywa catkiem nieztg zabawg!

Komentarze, opinie i analizy Marka Mobiusa sg przedstawione wytgcznie w celach informacyjnych i nie stanowig
indywidualnych porad inwestycyjnych ani zachety do zainwestowania w jakiekolwiek papiery wartosciowe czy
stosowania jakiejkolwiek strategii inwestycyjnej. Biorac pod uwage zmiennosc warunkow rynkowych i
ekonomicznych, wszelkie komentarze, opinie i analizy sa w petni aktualne wytacznie w dniu ich publikacji i mogag
ulec zmianie bez odrebnego powiadomienia. Informacje zawarte w niniejszym materiale nie stanowig kompletnej
analizy wszystkich istotnych faktow dotyczacych jakiegokolwiek kraju, regionu, rynku, branzy, inwestycji czy
strategii inwestycyjney.

Informacja natury prawnej
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Wszelkie inwestycje wigzg sie z ryzykiem, witgcznie z ryzykiem utraty zainwestowanego kapitatu. Inwestowanie w
zagraniczne papiery wartosciowe wigze sie ze szczegdlnym ryzykiem, m.in. dotyczacym wahan kurséw wymiany,
niestabilnos$ci gospodarczej czy zmian na arenie politycznej. Inwestycje na rynkach wschodzacych, do ktérych
naleza takze nowe rynki wschodzace, obarczone sg wiekszym ryzykiem wynikajgcym z powyzszych czynnikéw,
oprécz typowych dla nich ryzyk zwigzanych z wzglednie niewielkimi rozmiarami, mniejszg ptynnoscia i brakiem
odpowiednich ram prawnych, politycznych, biznesowych i spotecznych dla rynkéw papieréw wartosciowych. Ze
wzgledu na to, ze wspomniane ramy prawne, polityczne, biznesowe i spoteczne sg zwykle jeszcze stabiegj
rozwiniete na nowych rynkach wschodzacych, a takze wystepujg rozmaite inne czynniki, takie jak podwyzszony
potencjat skrajnych wahan kurséw, braku ptynnosci, barier ograniczajacych transakcje oraz mechanizméw
kontroli gietd, ryzyka zwigzane z rynkami wschodzacymi sa nasilone w przypadku nowych rynkéw wschodzacych.
Ceny akcji podlegaja wahaniom (czesto nagtym i gwattownym) wywotywanym czynnikami dotyczgcymi
poszczegdlnych spétek, branz czy sektoréw lub ogdlnymi warunkami panujgcymi na rynkach.
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